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0z

2016 yilinin sonu itibariyle vergi gelirlerinin %26,7’sini olusturan OTV, belirli {iriinlerden yiiksek
miktarda alinmasi nedeniyle sik sik giindem konusu olmaktadir. Ozellikle petrol ve dogalgaz
Urinleri, titiin mamulleri, alkollii ickiler ve sifir motorlu tasit satisindan yiiksek miktarda OTV
alinmaktadir. Bu nedenle s6z konusu Uriinlerin fiyat olusumunda OTV'nin énemli bir etkisi
bulunmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, sifir binek otomobil aliminda OTV’nin etkisini tespit etmek
ve otomobil sahiplerinin OTV bilincini belirlemektir. Belirlenen amaca ulasmak icin 2014-2017
yillarinda sifir otomobil alan 756 kisiye anket uygulanmistir. Ankete katilanlar biiylik oranda
OTV'nin yiiksek oldugunu, bu verginin adaletli olmadigini ve harcamalari ve kararlari tizerinde
dogrudan etkisinin oldugunu ifade etmislerdir.

Anahtar Kelimeler: Otomobil talebi, 6zel tiketim vergisi, Tirkiye.

THE EFFECT OF EXCISE DUTY ON NEW CAR AND EXCISE DUTY CONSCIOUSNESS

ABSTRACT

As of the end of 2016, the excise duty which constitutes 26.7%, it is often the subject of come up
because of the high volume of certain goods. Especially the excise duty on petroleum and natural
gas products, tobacco products, alcoholic beverages and new car is high. For this reason, there is a
significant effect of excise duty on the price formation of the mentioned goods. The aim of this
study is to determine the effect of excise duty on the purchase of new cars and determine the its
consciousness of the car owners. A questionnaire of 756 respondents who had zero cars in 2014-
2017 was implemented to achieve the stated goal. Participants in the questionnaire stated that the
excise duty was high in large numbers, that this was not justified and had a direct effect on
expenditures and decisions.
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GiRis
Tirkiye’de Ozel Tiiketim Vergisi (OTV), 4760 no’lu Kanun ile 06/06/2002 tarihinde kabul edilerek, 24783 sayili

Resmi Gazete’nin, 12/06/2002 tarihinde yayimlanmasiyla yirtrlige girmistir. Yirurluge girdigi tarihten itibaren

OTV’nin kapsam ve iceriginde belirli dénemlerde énemli degisiklikler yapilmistir.

OTV, herhangi bir Uiriine yonelik talep veya tiiketim diizeyini dogrudan etkileyebildiginden dolayi ekonomik,
mali ve sosyal amaglar igin 6nemli bir arag¢ olarak kullanilmaktadir. Ekonomik biyime oranlarinda meydana
gelen gelismeler, ekonominin daralma egilimine girmesi, cari agik ve bitce agig, fiyatlar genel dizeyi, tiiketim
aliskanliklarinda meydana gelen gelismeler, dis ticaret gergceklesmeleri ve daha bircok nedene baglik olarak OTV

miktarinda ve oraninda degisiklige gidilebilmektedir.

OTV uygulamasindan en fazla etkilenen sektérlerden biri otomotiv sektdriidiir. Otomotiv sektdriinde, tiiketici
talebini belirleyen ¢ok sayida degisken bulunmaktadir. Bu degiskenlerin 6nemi, tiketicilere gére farklilik
gosterebilir. Ancak Tirkiye’de sifir otomobil satisindan yiiksek miktarda vergi alinmasi, sektor agisindan ozellikle

OTV uygulamasinin 6nemini arttirmaktadir.

Hikiimetin otomotiv sektdriine yonelik OTV kararlari, hem tiiketiciler hem de otomobil saticilari tarafindan
yakindan takip edilmektedir. Sektérde goriilen daralmalar karsisinda, otomobil saticilari tarafindan vergi
indirimine yonelik bir beklenti olusmaktadir. Gerek istihdam, gerekse llke ekonomisine katki agisindan tlkenin
lokomotifi olarak gosterilen otomobil sektériindeki gelismeler, hikimet tarafindan da yakindan takip

edilmektedir.

Kisa siire dnce motorlu tasitlara uygulanan OTV oranlarina iliskin yeni oranlar Resmi Gazetede yayinlanarak

yururlige girmistir. Resmi Gazetede yayinlanan yeni oranlar asagidaki tabloda (tablo 1) ele alinmaktadir.
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Tablo 1. 24.11.2016 Tarihi itibariyle Yiiriirlige Giren Yeni OTV Oranlari

- B Vergi Oram
Mal Ismi
N i (2o)
-Drigerleri . .
Motor silindir hacmi 1600 em™ i gegmevenler - o0

Motor silindir hacmi 1600 cm™il gegen fakat 2000 em™ i pegmevenler
Elektrik motom da olanlardan elektrik motor giied S0 KW ™1 gecip motor
silindir hacmi 1800 cm®' i gegmeyenler 60
Drigerleri 1160
Motor silindir hacmi 2000 cm™ 0 gegenler '
Elektrik motoru da olanlardan elektrik motor gikcit 100 K. W™ gegip -
| motor silindir hacmi 2500 cm™' @ gegmeyenler 1o
Digerleri 160

MADIDE 4- Bu Karann 3 iincili maddesinde belirlenen vergi oranlar;

a) Motor silindir hacmi 1600 cm™ i gegmeyip;
- O TY matraba 40,000 TL yi asmayanlar igin 2645,
- OTW matrahn 40,000 T vi asip, 70.000 TL yi agmayanlar igin %50,

b} Motor silindir hacmi 1600 cm™d gecen fakar 2000 crm™i gecmeyenlerden;
- OTW matrahe 100,000 T vi asmayanlar igin %6100,
- Elekirik motoru da olanlardan elebdrik motor gitcih 530 KW gegip motor silindir
hacmi 1800 cm™ i gecmeyenlerden;
-- TV matraha 50,000 TL."yi agmayanlar igin 2645,
— TV matraha 500000 TL vi asip, 20,000 TL vi asmayanlar igin %50,

¢l Elekwrik motoru da olanlardan elektrik motor gicili 100 KW gegip motor silindir
hacmi 2000 c¢m? ila 2500 cm? arasinda olanlardan OTY matrabo 100,000 T i
asmayanlar igin %0100,

olarak uygulaner.

Kaynak: www.resmigazete.gov.tr

Tablo 1’den de gériildiigii gibi, motor silindir hacmi 1600cc'yi gegmeyip, OTV matrahi 40 bin liray1 asmayanlar
icin OTV orani %45, OTV matrahi 40 bin ve 70 bin lira arasindakilerde oran %50 olarak belirlenmistir. Diger
taraftan, motor silindir hacmi 1600cc'yi gecmeyip, OTV matrahi 70 bin lirayl asanlarda OTV orani %60 olarak
uygulanacaktir. Motor silindir hacmi 1600-2000cc olup, OTV matrahi 100 bin lirayi asmayan araclarin, OTV orani
ise %100 olarak belirlenmistir. Bu grupta olup OTV matrahi 100 bin lirayi asan araglarda, OTV oraninin %110
olarak uygulanmasina karar verilmistir. Son olarak; motor hacmi 2000cc’nin Uzerinde olan araglara uygulanan

OTV orani, aracin vergi ncesi matrahina bakilmaksizin %160 olarak belirlenmistir.

Goruldugu gibi, 24.11.2016 tarihinde uygulanmaya baslanan yeni OTV oranlariyla birlikte, fiyati 40 bin TL'yi
asmayan araglarda uygulanan % 45’lik OTV oraninda herhangi bir degisiklik yapilmadig icin, bu araglarin nihai
satis fiyatinda ve toplam vergi yikiinde bir degisiklik meydana gelmemistir. Ancak vergi 6ncesi fiyati 40 bin TL'yi
asip 70 bin TL'yi gecmeyen araglara uygulanan OTV oraninin %45’ten %50’ye yiikseltiimesi, ilgili fiyat
araligindaki araglarin nihai fiyatlarinda yaklasik %3,4’lik artisa ve KDV’nin de eklenmesiyle olusan toplam vergi
yukinin %71’den %77’ye yikselmesine yol agmistir. Yeni oranlarin uygulanmaya baslamasindan en fazla
etkilenen otomobil grubu ise vergi éncesi fiyati 70 bin TL’yi asan araglardir. ilgili fiyat araliginda uygulanan OTV
oraninin %45’ten %60’a ¢ikartilmasi bu gruba giren araglarin toplam vergi yiikiinin 18 puanlk artigsla %89’a
¢itkmasina ve nihai arag fiyatlarinin da %10,3 yikselmesine neden olmustur. Benzer artiglar, diger gruplara giren

araclar icin de s6z konusudur (Piskin, 2017: 10).
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Bu calisma da otomobil talebinde OTV’nin tiiketici tercihleri (izerindeki etkisi anket yoluyla belirlenmistir.
Calisma da éncelikle, OTV’nin yirirliige girdigi 2002 yilindan giiniimiize kadar gésterdigi rakamsal gelismeler
ele alinmistir. Daha sonra ayni donemde otomobil sayisindaki gelismeler ve otomobil talebini etkileyen
faktorler incelenmistir. S6z konusu faktorleri tespit etmek amaciyla literatiir incelemesine yer verilmistir.
Calismanin son kisminda, anket yoluyla elde edilen veriler degerlendirilerek, otomobil talebinde OTV’nin etkileri

tespit edilmistir.
Tiirkiye’de Ozel Tiiketim Vergisi Gelirlerinin Gelisimi

Ozel tiiketim vergisi; petrol ve dogalgaz Uriinleri, motorlu tasitlar, alkolli ickiler, tiitiin mamulleri, kolal gazozlar
ve dayanikli tiiketim ve diger mallardan olusmaktadir. 2016 itibariyle en fazla OTV geliri sirasiyla; petrol ve
dogalgaz Urlnleri (46.7), tiitin mamulleri (26.7) ve motorlu tasitlardan (%15.6) elde edilmistir. 2016 yilinda bu
¢ Uriinden elde edilen OTV geliri, toplam vergi gelirlerinin  %23.4’tinii  olusturmaktadir
(www.muhasebat.gov.tr). Dolayisiyla s6z konusu Urinlerden elde edilen vergi gelirlerinin kamu harcamalarinin

finansmaninda 6nemli bir payr bulunmaktadir.

OTV, katma deger vergisinin aksine, az sayidaki mal ve hizmet lzerine konulan ve harcamanin yapildig
asamada alinan 6zel harcama vergisi olarak ifade edilebilir. Bununla birlikte, liks tiiketime konu olan, insan
saghgina ve cevreye zarar verdigi duslnillen ve bu dogrultuda spesifik olarak belirlenen, mal ve hizmetler

Uzerinden maktu ve/veya nispi olarak alinan vergiler olarak da ifade edilmektedir (Sen ve Sagbas, 2016: 220).

OTV’nin alindigi Uiriinlerin imalati biylik oranda Tirkiye’de gerceklesmemekte ve ithal edilmektedir. Bu yiizden
OTV'nin, ithal mali talebini etkilemede énemli bir ara¢ oldugu sdylenebilir (Ugur ve dig., 2012: 4574). Ancak
OTV, Uriinlerin talebini etkilemekle birlikte, bu tiriinlere yénelik tiiketim, OTV yiiriirlige girdiginden beri dnemli
diizeyde artmistir. Petrol ve dogalgaz Uriinleri, tiitin mamulleri ve motorlu tasitlardan elde edilen OTV
gelirlerinin artmasinda, bu drinlerin tiketimlerinin artmasi, ekonomik biiyime, nifus artisi, motorlu tasit

sayisindaki artis ve sosyal gelismeler de etkilidir.

Bir ilkede, OTV’ye basvurulmasinin bircok nedeni olabilir. Bu nedenler arasinda; artan kamu kamu
harcamalarinin finansmanini icin devlete gelir saglamak, ithalati kismak veya kontrol altina almak ve bu yolla
kronik hale gelen cari agik sorununa yonelik alternatif bir mali arac¢ gelistirmek, kaynak dagiliminda etkinligi
saglamak, saglik sorunlarina ve toplumsal huzursuzluklara yol acan mallarin talebini dizginlemek veya kontrol
altina almak, gelir dagilimini diizeltmek, belli mal ve hizmete yonelik asiri talebi kontrol altinda tutmak veya
talebin yonini degistirmek, vb. sayilabilir (Sen ve Sagbas, 2016: 220). Asagidaki tabloda (tablo 2) 2002-2016

déneminde OTV ve toplam vergi gelirlerinin gelisimine iliskin gdstergelere ele alinmaktadir.
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Tablo 2. OTV'ye iliskin Gostergeler

OTV Geliri(1) Motorlu Motorlu Tagitlardan Toplam Vergi (1/3) (1/2) (2/3)

Tagitlardan Elde Edilen OTV Geliri (3)

Elde Edilen Gelirleri Artis Orani

o1V (2) (%)
2002 6.008.000 305.100 - 59.631.900 10.1 5.1 0.5
2003 22.299.243 1.445.060 373.6 84.316.169 26.4 6.4 1.7
2004 26.648.100 2.750.634 90.3 100.373.325 26.5 10.3 2.7
2005 33.344.806 4.274.479 55.3 119.627.201 27.8 12.8 3.5
2006 36.926.175 4.138.481 -3.1 137.480.292 26.8 11.2 3.1
2007 39.110.505 4.293.326 3.7 152.835.111 25.5 10.9 2.8
2008 41.831.723 3.804.892 -11.3 168.108.960 24.8 9.1 2.2
2009 43.619.794 3.352.689 -11.8 172.440.423 25.2 7.6 1.9
2010 57.285.121 6.192.786 84.7 210.560.388 27.2 10.8 2.9
2011 64.188.786 8.567.837 38.5 253.809.179 25.2 13.3 3.3
2012 71.705.544 8.408.972 -1.8 278.780.848 25.7 11.7 3.1
2013 85.461.561 10.564.665 25.6 326.169.164 26.2 12.3 3.2
2014 91.095.043 12.850.802 21.6 352.514.457 25.8 14.1 3.6
2015 105.922.766 17.026.579 32.4 407.818.455 25.9 16.1 4.1
2016 120.367.689 18.872.549 10.8 458.657.754 26.2 15.6 4.1

Kaynak: www.muhasebat.gov.tr adresinden yararlanilarak olusturulmustur.

Tablo 2’den de gériildiigii gibi, OTV gelirleri uygulamaya konuldugu 2002 yilindan beri sirekli artmistir. OTV
gelirlerinin toplam vergi gelirleri icindeki payr 2002 yilinda % 10.1’den, 2010 yilinda %27.2'yiikselmistir. 2016
yilinda ise %26.2 olarak gerceklesmistir. Bu dénemde motorlu tasitlardan elde edilen OTV gelirleri, 2006, 2008,
2009 ve 20012 vyillari hari¢ siirekli artmistir. Motorlu tasitlardan elde edilen OTV gelirlerinin, toplam OTV
gelirleri igindeki pay! da artma egilimindedir. 2016 itibariyle OTV gelirlerinin %15.6’s1, toplam vergi gelirlerinin

de %4.1'i motorlu tasitlardan elde edilen OTV gelirlerinden olusmustur.
Otomobil Sayisindaki Gelismeler

Turkiye’de ekonomik, sosyal ve mali gelismelere paralel olarak otomobil Giretimi, satisi, toplam sayisi, talebi, kisi
basina diisen motorlu tasit ve otomobil sayisi da degismektedir. Motorlu tasit sayisindaki gelismeler, sosyo-
ekonomik gelismislik seviyesi acisindan -6zellikle refah gostergesi- bir ipucu olabilir. Yillar itibariyle kisi basina
disen motorlu tasit sayisindaki artis, refah gostergesi agisindan olumlu bir gelisme olarak degerlendirilebilir.
Ancak bu gosterge tek basina sosyo-ekonomik gelismislik seviyesini temsil etmesi bakimindan anlaml degildir.
Asagidaki tabloda (tablo 3), OTV’nin yiiriirlige kondugu 2002 yilindan 2017 yilina kadar gegen siirecte motorlu

tasit sayisi, otomobil sayisi, kisi basina diistin motorlu tasit ve otomobil sayilari ele alinmaktadir.
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Tablo 3. Otomobil Sayisina iliskin Gostergeler

Toplam Motorlu Otomobil Sayisi 1/2 Tciplam Kisi Basina Dusen Kifi Basina

Tasit Sayisi 2) Niifus Motorlu Tagit Sayisi Dusen .

(1) Otomobil

Sayisi

2002 8655170 4 600 140 53.1 - - - - -
2003 8903 843 4700 343 52.7 - - - - -
2004 10 236 357 5400 440 52.7 - - - - -
2005 11 145 826 5772745 51.7 - - - - -
2006 12 227 393 6 140 992 50.2 - - - - -
2007 13 022 945 6472 156 49.6 70 586 256 0.18 5.4 0.09 10.9
2008 13 765 395 6 796 629 49.3 71517 100 0.19 5.1 0.09 10.5
2009 14 316 700 7 093 964 49.5 72561312 0.19 5.0 0.09 10.2
2010 15 095 603 7 544 871 49.9 73722 988 0.20 4.8 0.10 9.7
2011 16 089 528 8113111 50.4 74 724 269 0.21 4.6 0.10 9.2
2012 17 033413 8 648 875 50.7 75 627 384 0.22 4.4 0.11 8.7
2013 17 939 447 9283923 51.7 76 667 864 0.22 4.2 0.12 8.2
2014 18 828 721 9857915 52.3 77 695 904 0.24 4.1 0.12 7.8
2015 19994 472 10 589 337 52.9 78 741 053 0.25 3.9 0.13 7.4
2016* 21 003 368 11 254 357 53.5 79 814 871 0.26 3.8 0.14 7.0

Kaynak: www.tuik.gov.tr adresinden yararlanilarak olusturulmustur. (*) 2016-Kasim ayi sonuna aittir.

Tablo 3’ten de gorildigi gibi, 2002 yilindan 2017 yilina kadar toplam motorlu tasit sayisi istikrarl bir sekilde
artmistir. 2002 yilinda yaklasik 8.6 milyon olan motorlu tasit sayisi, 2016 Kasim ayi itibariyle yaklasik %142’lik bir
artisla, 21 milyona ulasmistir. Benzer artis otomobil sayisinda da goézlemlenmistir. 2002 yilinda 4.6 milyon olan
otomobil sayisi, 2016 Kasim ayi sonu itibariyle yaklasik %144’lik bir artisla 11.2 milyona ulasmistir. 2002 yilinda
toplam motorlu tasitlar icinde otomobil sayisinin orani %53.1 iken, 2016 (Kasim) yilinda da %53.5 seviyesinde

gerceklesmistir. Bu durum Tirkiye’de, her iki motorlu tasittan birinin otomobil oldugunu géstermektedir.

Tablo 3’teki verilere gore, kisi basina diisen motorlu tasit ve otomobil sayisinda da 6nemli gelismeler
yasanmaktadir. 2007 yilinda her 5.4 kisiye bir motorlu tasit, her 10.9 kisiye de bir otomobil diiserken, 2016
Kasim itibariyle her 3.8 kisiye bir motorlu tasit, her 7 kisiye de bir otomobil diismektedir. Ya da 2016 itibariyle
her 100 kisiye 26 motorlu tasit veya 14 otomobil distigi soylenebilir. Motorlu tasitlardan veya otomobil
satisindan yiiksek miktardan OTV ve OTV'li fiyat (izerinden KDV alinmasina ragmen kisi basina diisen motorlu
tasit veya otomobil sayisindaki artis nemli bir gelismedir. Motorlu tasit satisindan alinan OTV ve/veya KDV’'nin
distrilmesi veya indirilmesi, kisi basina disen motorlu tasit ve/veya otomobil sayisini olumlu yonde
etkileyebilir. Motorlu tasit sayisindaki artis, sosyo-ekonomik gelismisligin bir parcasi olarak degerlendirilmesine

ragmen, yeni sorunlara veya mevcut sorunlarinin artmasina da neden olabilir.
Otomobil Talebine Etki Eden Faktorler

Bir bireyin otomobil talebini etkileyen cok sayida faktor bulunmaktadir. Bu faktorler arasinda genel olarak;
otomobilin fiyati, bireyin geliri, akaryakit fiyati, teknolojik gelismeler, tasit kredilerine uygulanan faiz orani,

gelecege yonelik beklentiler, tiketici tercihleri (zevk, begeni) vb. sayilabilir.
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Otomobil talebini ifade edilen faktorlerle sinirlandirmak mimkiin degildir. Bu faktérlere ilave olarak; marka,
kalite, servis agi, referans gruplari, aile, sosyal sinif, yakit, bakim ve tamir gibi degisken masraflar ve sigorta,
vergi, kasko gibi sabit masraflar (Arslan, 2003: 87, 101), bilgi ve iletisim kanallarinin (Kdksal ve Tiredi, 2014:
105) da etkili oldugu soylenebilir.

Otomobil talebini etki eden faktérlerin tespitine yonelik ¢ok sayida ¢alisma bulunmaktadir. Calismalardan elde
edilen bulgulara goére otomobil talebi; bélgelere, illere, lilkelere, donemlere, galismada kullanilan metotlara ve
daha birgok faktore gore farklilik gosterebilir. Gliven ve Davudov (2012), Turkiye ve Azerbaycan’da tiketicilerin
otomobil talebini etki eden faktorleri, karsilastirmali bir sekilde degerlendirebilmek amaciyla 589 kisiyle anket
gercgeklestirmislerdir. Calismada, otomobilin Gretim yili, Uretildigi Ulke, servis ve yedek par¢a olanaklari, motor
glcl, yakit tasarrufu, fiyati, vergisinin az olmasi, ¢evreye verdigi zarar, gérliniimi, sonradan kolay satilabilme
imkani, Gstin glvenlige sahip olmasi, markasi, modeli, dayanikliligi, imaji ve rengi gibi faktorlerin iki tlke

otomobil kullanicilarini anlamli ve farkli sekillerde etkiledigi tespit edilmistir.

Koksal ve Tiredi (2014), Antalya, Isparta ve Burdur sehirlerinde 477 kisi tGizerinden elde ettikleri verilere dayali
olarak gergeklestirdikleri yapisal esitlik modellemesi (YEM) ile iletisim kanallari kullaniminin, marka tercihindeki
rollerini test etmislerdir. Calismada, kisisel deneyim ve otomobil bayileri, galeriler ve satiscilarin tiiketicilerin
otomobil marka tercihinde dogrudan, geleneksel medya, agizdan agiza iletisim ve internetin ise dolayh bir

etkiye sahip olduklari tespit edilmistir.

Yayar ve dig. (2015), Tokat ilinde 438 otomobil sahibiyle gerceklestirdikleri anket calismasinda, otomobil
sahipliginde sosyo-ekonomik ve demografik faktorlerin 6nemine dikkat ¢ekmislerdir. Bu ¢alismada, otomobil
Uretim ve satisi ile ilgili faaliyet gosteren firmalarin, ailelerin sosyo-ekonomik ve demografik 6zelliklerini dikkate

almalari gerektigi 6nerilmektedir.

Gorener ve Gorener (2008), otomotiv sektoriinin devlet icin kesin bir vergi kaynagi oldugunu ancak karmasik
yapisi ile otomotiv sektdriinde uygulanan yiksek satis vergisi sisteminin, otomotiv sanayiinin gelismesini ve tlke
ekonomisine daha ¢ok katkida bulunmasini engelleyen faktérlerden biri oldugunu ifade etmislerdir. Ayrica,
sektérde uygulanan vergilerin, gelismis otomotiv sanayiine sahip Ulkelerden bile yiksek olusu, sektdrdeki

otomotiv talebini dogrudan etkilemektedir.

Chen ve dig. (2010), otomobil lizerinden alinan satis vergilerindeki indirimin, otomobil satisini dolayisiyla da
sirketlerin karini etkiledigini, ancak bu etkinin dolayli oldugunu ifade etmislerdir. Calismada, Urinlerin

dayanakliliginin, vergi indirim politikasindan daha etkili oldugu 6n plana c¢ikarilmaktadir.

Turkiye’de otomobil piyasasinda talep fiyat esnekligini 6lgmek amaciyla Alper ve Mumcu tarafindan 2000
yilinda yapilan bir ¢alismada, otomobil talebinin fiyata gére esnek oldugu durumlarda, vergi oranlarindaki
indirim sayesinde ortaya ¢ikan %1’lik fiyat azalmasinin, otomobil talebini %1’den daha fazla arttiracaktir. Bu

ylzden, vergi orani dislrilse de vergi geliri artacaktir. Tersi durumda ise, yani talebin esnek olmadigi
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durumlarda, vergi oraninin dugsurilmesi vergi gelirini de azaltacaktir. Bu durum, otomobil satisindaki vergi

indiriminin uzun vadede hem talebi hem de vergi gelirlerini arttiracagl tahmin edilmektedir.

Kircova ve dig. (2012), otomotiv ticaretinde 2012-2016 dénemine iliskin, talep tahmini yapmiglardir. Calismada
dzellikle OTV'nin azaltilmasi veya arttirilmasinin, otomotiv satisinda dogrudan etkili oldugu vurgulanmaktadir.
Vergi indirimi nedeniyle, otomotiv fiyatinin 6nemli diizeyde ucuzladigi ve bu durumdan otomotiv satisinin

dogrudan etkilendigi ifade edilmektedir.

KPMG Turkiye 2015 otomotiv yOneticileri arastirmasi yapilmistir. Raporun hemen hemen her boliminde
Tiirkiye’de otomotiv sektdriiniin en dnemli sorunlardan birinin satis asamasinda alinan yiiksek vergiler (OTV,
KDV) oldugu belirtilmistir. Bu nedenle, sektériin buylyebilmesi icin ylksek satis vergilerinin disirilmesi
gerektigi ifade edilmektedir. Bununla birlikte, ylksek vergiler sektorin eskisi gibi biyime hedefi

belirleyebilmesini engellemektedir.

Goruldigu gibi, otomotiv sektoriindeki talebi etkileyen faktorlerin tahminine veya tespitine yonelik ¢ok sayida
calisma bulunmaktadir. Bu calismalarin bazlarinda 6zellikle vergilerin (OTV, KDV) bireylerin talebi veya
otomotiv sektorl lizerinde dogrudan ve dolayli olarak etkilerinin oldugu tespit edilmistir. Bu ¢alisma da sifir
ara¢ aliminda OTV’nin etkilerini tespit etmeye yénelik anket uygulamasina gidilmistir. Anketin gerceklestirildigi
kisiler, son Ug¢ yilda (2014-2017 (subat) ) sifir otomobil alanlardir. Calismanin bundan sonraki kisminda,

gerceklestirilen anketten elde edilen bulgulara yer verilmistir.
Arastirmanin Yontemi
Aragtirmanin Amaci

Bu calismanin amaci, Tiirkiye’de otomobil satisi Gizerinden alinan OTV’nin, otomobil talebi {izerinde herhangi bir
etkisinin olup olmadigini belirlemek ve otomobil alanlarin OTV bilincini tespit etmektir. Arastirma ile OTV'nin
otomobil talebini ne sekilde etkiledigi ve tiketici kararlarini nasil degistirdigi veya degistirebilecegi
belirlenmistir. Bununla birlikte, otomobil alanlarin OTV'yi nasil algiladiklari, OTV hakkindaki biling, algi diizeyleri

ve OTV’ye bakisi da ele alinmistir.
Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calismanin evrenini sifir otomobil alanlar olusturmaktadir. Orneklem kitle ise 2014-2017 yillari arasinda sifir
otomobil alanlardir. Orneklem yéntemi olarak basit rastgele érneklem tercih edilmistir. Bu ydntemde, her bir

elemanin 6rneklem kitle icinde yer alma ihtimali aynidir.
Arastirmanin Veri Toplama Araci

Bu calismada, veri toplama araci olarak anket kullanilmistir. Anketler 2014-2017 yilinda sifir otomobil alan
kisilerle yiiz yuze ve telefon gériismesine dayali olarak gerceklestirilmistir. Yiiz ylze ve telefon gériismeleri 2017

yilinin Subat ayinda gerceklesmistir. Dolayisiyla 6rneklem kitle icinde 2017 yilinda otomobil alan kisi sayisi
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sinirli sayidadir. Orneklem kiitle icinde, motorlu tasitlardan sadece otomobil alanlar bulunmaktadir. Diger

motorlu tasi sahipleri kapsam disindadir.
Arastirmanin Metodolojisi

Sifir otomobil aliminda OTV'nin etkilerini ve OTV bilincini tespit etmeye yénelik yiizyiize ve telefon yoluyla
gercgeklestirilen ankette; egitim durumu, yas, cinsiyet, gelir diizeyi, aracinizin model yili, katilimcilarin kag yildir
ara¢ kullandigi, aracin ortalama piyasa degeri ve silindir hacmi ve OTV gelirine iliskin bir takim tahmin sorulari
sorulmustur. Ankette yer alan ifadeler, 5'li likert 6lgegine gore hazirlanmistir. Bu kapsamda 20 adet ifade
bulunmaktadir. Likert 6lgegi kapsamindaki ifadeler; “tamamen katiliyorum”, “kismen katiliyorum”, “kararsizim”,
“kismen katilmiyorum” ve “kesinlikle katilmiyorum” seklindedir. Bununla birlikte, “evet”, “hayir” ve “fikrim yok”
ifadelerine dayall ti¢ 6nermeli 16 adet ifade de ankette yer almaktadir. Ankette demografik ifadeler, 5'li likert,
tic dnermeli sorular ve OTV’ye iliskin tahmin sorulari olmak {izere toplam 47 ifade/soru bulunmaktadir. Anketin

glvenilirligini gosteren Cronbach Alpha degeri ,710’dur.
Arastirmanin Bulgular
Arastirmanin Demografik Bulgulari

Otomobil seciminde cinsiyet, egitim durumu, yas, gelir diizeyi, otomobilin silindir hacmi, otomobilin piyasa
degeri, vb. bircok faktoriin etkili oldugu séylenebilir. Asagidaki tabloda (tablo 4) ankete katilanlarin ifade edilen

ozellikleri ele alinmaktadir.
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Tablo 4: Demografik Ozellikler ve Tercih Edilen Otomobillerin Ozellikleri

n %
GINSIVET Kadin 67 8.9
Erkek 689 91.1
ilkogretim 101 13,4
e Lise 207 27,4
EGITIM DURUMU Onlisans 92 12,2
Lisans 319 42,2
Lisansiistii 37 49
18-24 142 18,5
25-35 291 38,5
36-45 154 20,4
YAS 46-55 135 17,9
56-65 27 3,6
66 ve lizeri 7 0,9
0-1yil 32 4,2
2-4 yil 128 16,9
5-8 yil 181 23,9
KAG YILDIR ARAG KULLANILDIGI 9-15 yil 180 23,8
16-25 yil 136 18,0
26-30 yil 39 5,2
30 yil ve uizeri 59 7,8
2014 280 37,0
OTOMOBILIN MODEL YILI 2015 234 310
2016 214 28,3
2017 28 3,7
1300 cc ve alti 94 12,4
1301-1600cc 457 60,4
1601-1800cc 125 16,5
OTOMOBILIN SiLINDIR HACMI 1801-2000cc 44 5,8
2001-2500cc 26 3,4
2501-3000cc 8 1,1
3001cc+... 2 0,3
0-50.000 TL 218 28,8
50.001-100.000 TL 431 57,0
OTOMOBILIN PiYASA DEGERI 100.001-150.000 T e 111
150.001-225.000 TL 17 2,2
225.001-350.000 TL 3 0,4
350.001 TL ve iizeri 3 0,4
0-1500 TL 67 8,9
1501-3500 TL 399 52,8
AYLIK GELIR DUZEYi 3501-6000 TL 210 27,8
6001-10.000 TL 56 7,4
10.001 ve iizeri 24 3,2

Tablo 4’ten de goruldugi gibi, otomobil sahiplerinin %91,1’i erkektir. Ankete katilanlarin %42,2’si lisans,
%27,4'0 lise, %13,4'U ise ilkogretim mezunudur. Otomobil sahiplerinin %57’si 18-35 yas arasinda, %38,3’l ise

36-55 yas arasindadir. “Kag yildir otomobil kullaniyorsunuz?” sorusuna katiimcilarin %23,9'u 5-8 yil, %23,8’i 9-
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15 yil ve %18'i ise 16-25 yil secenegini tercih etmislerdir. 2017 yilinin ikinci ay1 olmasi nedeniyle katilimcilarin
otomobillerinin sadece %3,7’si 2017 modeldir. %37’si 2014, %31’i 2015 ve %28,3’U ise 2016 modeldir.
Otomobillerin %60,4’(i ise 1301cc-1600cc, %16,1'i 1601-1800cc ve %12,4’G ise 1300cc ve altindadir. Bu
otomobillerin %85,8’inin piyasa degeri 0-100.000 TL, %11,1’inin ise 100.001-150.000 TL arasindadir. Son olarak
katihimcilarin %80,6’si 1501-6000 arasi gelire sahiptir. Diger taraftan, otomobil sahiplerinin OTV'ye iligkin

tahminleri tablo 5’de ele alinmaktadir.

Tablo 5. Katiimcilarin OTV'ye iliskin Tahminleri

n % ‘

%5 35 4,6 |

%10 84 11,6 |

Size atre. 6TV celirler vere %15 98 13,0 |
w s
olugturur? %30 157 20,8 |
%40 120 15,9 |

%50 54 7,1 \

%50’den fazlasi 66 8,7 |

%10 30 4,0 \

%15 51 6,7 |

%20 80 10,6 |

Size gore, sifir aldiginiz aracin %25 71 94 ‘
fiyatinin yaklasik yiizde (%) kagi %30 130 17,2 |
OTvdir? %40 202 26,7 |
%50 110 14,6 |

%60 40 53 |

%60’dan fazlasi 42 5,6 |

%5 21 2,8 |

%10 43 5,7 |

%15 54 7,1 |

Size gore, sifir arag satisindan elde %20 87 11,5 ‘
edilen OTV geliri, toplam 6TV %25 71 9,4 |
gelirlerinin yiizde kagini (%) %30 106 14,0 ‘
olusturur? %40 56 74 ‘
%50 94 12,4 |

%60 94 12,4 |

%60’dan fazlas 130 17,2 \

2016 itibariyle OTV gelirlerinin toplam vergi gelirleri icindeki pay1 %26,2’dir. Tablo 5’te bu gerceklesmeye iliskin
ankete katilanlarin tahminleri gosterilmektedir. Tablo 5'den de gorildigu gibi, ankete katilanlarin en c¢ok
tahmin ettigi oran %30’dur. Ankete katilanlarin %20,8’i bu oranin %30 oldugunu, %18,8’i ise %20 oldugunu
tahmin etmiglerdir. Dolayisiyla katiimcilarin %39,6’s1 gergege yakin bir tahminde bulunmustur. Otomobil
sahiplerinin; %26,7’si satin aldiklari araglarinin fiyatinin %40’inin, %17,2’si ise %,30’unun OTV oldugunu
diisiinmektedir. Ote yandan, katiimcilarin sadece %5,6’s! satin aldiklari aragtaki OTV oraninin %60’dan fazla
oldugunu, %4’ de %10 oldugunu tahmin etmistir. Bilindigi gibi, otomobil satisindaki OTV orani, otomobilin

silindir hacmi ve vergisiz fiyatina veya OTV matrahina gére degismektedir.
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Son olarak, katilimcilarin tahminlerinde belirli bir oranda yogunlasmadigi soru “Size gore, sifir arag satisindan
elde edilen OTV geliri, toplam OTV gelirlerinin yiizde kagini (%) olusturur?” ifadesidir. 2016 itibariyle s6z konusu
oran %15,8 olarak gerceklesmistir. Bu gerceklesmelere iliskin gostergelerin gelisimi tablo 2’de ele alinmstir.
Katilimcilarin %49,4’G s6z konusu oranin %40 ve lzerinde oldugunu, %34,9’unun ise %20-%30 arasinda
oldugunu tahmin etmislerdir. Tahminler otomobil sahiplerinin bu ydndeki algisinin, yiksek oldugunu
gostermektedir. 2016 genel biitce gelirleri icinde OTV gelirlerinin %46,7’si petrol ve dogalgaz riinlerinden,
%26,7’si ise titiin mamullerinden elde edilmistir.

BULGULAR

Demografik bulgular ve tahmin sorularina verilen cevaplarin degerlendirmesinden sonra, galismanin bu
kisminda 6ncelikle “evet”, “hayir” ve “fikrim yok” yanitlarinin verildigi ifadeler, sonrasinda da 5’li likert 6lgegine
iliskin ifadelere verilen cevaplar degerlendirilecektir.

Tablo 6: Katilimcilarin OTV Algisi ve Bilinci

- s £
E 3 £3
T T
n % n % n %

OTV, biitiin sifir motorlu tasitlardan ayni miktarda alinmaktadir. 89 11,8 614 81,2 53 7,0
OTV, iilkemizdeki en eski vergilerden biridir. 227 30,0 333 44,0 196 25,9
OT1V, sadece sifir arag satisindan elde edilen bir gelirdir. 322 42,6 380 503 54 7,1
OTV, aracin motor hacmine gére degismektedir. 640 84,7 66 8,7 50 6,6
Sifir arag alimimda ne kadar OTV édedigimin farkindayim. 541 71,6 138 18,3 77 10,2

OTV ilk olarak satici/bayii/servis tarafindan édenir ve sonrasinda tiiketicilere 390 51,6 155 20,5 211 27,9
yansitilir.

Sifir arag alimindaki OTV degisikliklerini yakindan takip ederim. 293 388 398 52,6 65 8,6
Sifir araclardan alinan GTVye iliskin bilgi diizeyim yiiksektir. 256 339 390 51,6 110 14,6
Ara¢ alimimda otomobil kredisi kullandim. 392 51,9 353 46,7 11 1,5
Sifir arag alimindaki OTV arttirimalidir. 46 6,1 689 91,1 21 2,8
Sifir binek otomobillerden alinan OTV arag kullanimimi etkiler. 449 59,4 244 323 63 83
Arag satisindaki OTV, yakit tasarrufumu etkiler. 166 22,0 478 63,2 112 14,8

Siiriiciilerin trafik ceza puanlari, ara¢ alimindaki OTV miktarini etkilemelidir. 236 31,2 431 57,0 89 11,8
Vergi borcu olmayanlara, sifir arag¢ aliminda daha diisiik OTV uygulanmahdir. 557 73,7 147 19,4 52 6,9

Sifir motorlu tasit alimlarinda 6TV miktari ayni olmalidir. 201 26,6 495 65,5 60 7,9
Meslek geredi motorlu tasit kullananlann, sifir arag aliminda OTV miktari 529 70,0 163 21,6 64 8,5
indirilmelidir.

Tablo 6’dan da goraldigu gibi, otomobil sahiplerinin en ¢ok “evet” dnermesini sectigi ilk Ug ifade sirasiyla;
“OTV, aracin motor hacmine gore degismektedir’, “Vergi borcu olmayanlara, sifir ara¢ aliminda daha diisiik
OTV uygulanmalidir” ve “Sifir ara¢ alimimda ne kadar OTV 6dedigimin farkindayim” ifadeleridir. En ¢ok “hayir”
dnermesinin secildigi ilk G¢ ifade ise sirasiyla; “Sifir arac alimindaki OTV arttirlmahdir’, “OTV, batin sifir
motorlu tasitlardan ayni miktarda alinmaktadir” ve “Sifir motorlu tasit aimlarinda OTV miktari ayni olmalidir”
ifadeleridir. Ozellikle “OTV, aracin motor hacmine gére degismektedir” ve “OTV, biitiin sifir motorlu tasitlardan
ayni miktarda alinmaktadir” ifadelerine verilen cevaplar otomobil sahiplerinin bu alanda biyilk oranda bilingli
oldugunu gostermektedir. Ote yandan; otomobil satisindan alinan OTV’nin indirilmesine iliskin “Meslek geregi
motorlu tasit kullananlarin, sifir arac aliminda OTV miktari indirilmelidir” ve “Vergi borcu olmayanlara, sifir arag

aliminda daha disiik OTV uygulanmalidir” 6nerilerine, katihmcilar yiiksek oranda olumlu cevap vermistir.
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Aksine “Siriiclilerin trafik ceza puanlari, ara¢ alimindaki OTV miktarini etkilemelidir” 6nermesine ise

katilimcilarin yaridan fazlasi (%57) olumsuz cevap verirken, %11,8’i ise “fikrim yok” cevabini vermistir.

Tablo 7: Katiimailarin 5'li Likert Olgegine iliskin Verdikleri Cevaplarin Dagilimi

S g

c € g £ S v 3

£ 5% s &%

S g 3 < € = £ =

£ g3 g g £ g £

~ S S S = x B

= = = & &

n % n % n % n % n %

OTV, adir bir vergi yiikiine yol acar. 519 687 165 21,8 36 4.8 14 1,9 22 2,9
OTV uygulamasi her bakimdan dogrudur. 45 6,0 176 23,3 140 18,5 138 18,3 257 340

Sifir motorlu tasit alimlarinda OTV orani ayni 122 16,1 100 13,2 96 12,7 113 149 325 43,0
olmalidir.

Ulkemizde sifir motorlu tasitlardan yiiksek 551 729 107 14,2 47 6,2 21 2,8 30 4,0
miktarda OTV alinmaktadir.
OTV, adaletli bir vergidir. 75 9,9 115 152 146 19,3 120 159 300 39,7

OTV, sifir motorlu arag tercihimi etkilemistir. 404 53,4 162 21,4 81 10,7 55 7,3 54 7,1

Sifir arag aliminda, OTV miktan diisiiriiliirse 419 55,4 143 189 106 14,0 45 6,0 43 5,7
aracimi degistiririm.

Ulkemizde sifir arag satisindan gelismis 510 67,5 88 11,6 120 159 13 1,7 25 3,3
iilkelere gére daha fazla OTV alinmaktadir.

Sifir arag satisindan elde edilen OTV gelirleri, 431 57,0 182 24,1 97 12,8 19 2,5 27 3,6
devlet biit¢esinden yapilan harcamalar igin
6énemli bir gelir kaynagidir.

Sifir aracin fiyati yiikseldikge, fiyata 502 66,4 125 16,5 83 11,0 19 2,5 27 3,6
uygulanan OTV orani da artar.

Sifir arag aliminda OTV diisiiriiliirse, diger aile 232 30,7 151 20,0 155 20,5 90 11,9 128 16,9
iiyelerine yeni bir arag satin alirrm.

Sifir arag alimindaki OTV miktarindaki 421 55,7 173 229 96 12,7 35 4,6 31 41
degisiklik ikinci el araba fiyatlarini etkiler.

OTV, aracin vergi éncesi fiyatina gére 321 425 150 19,8 215 284 25 3,3 45 6,0
degismektedir.

Ara¢ aimimda OTV’nin diisiiriilmesi halinde, 295 390 193 255 140 18,5 66 8,7 62 8,2
otomobil kredisi kullanmam.

Sifir arag alimindaki OTV’nin diisiiriilmesi 362 47,9 215 28,4 87 11,5 45 6,0 47 6,2
diger harcamalarimi etkiler.

Arag satisindaki OTV’nin diisiiriilmesi halinde, 414 54,8 201 26,6 65 8,6 42 5,6 34 45
trafikteki arag sayisi artar.

Arag satisindaki OTV, trafik sikigiklhigini 134 17,7 183 24,2 161 21,3 105 13,9 173 229
onlemede etkilidir.

Arag satisindaki OTV, aracin kasko ve sigorta 298 394 169 22,4 173 229 42 5,6 74 9,8
bedellerini arttirmaktadir.

Arac satisindaki OTV, arag icin 6denmesi 210 27,8 120 159 215 28,4 55 7,3 156 20,6
gereken MTV miktarini arttirmaktadir.

Tablo 7’den de goruldiglu gibi, “tamamen katilyorum” ve “kismen katiliyorum” olgekleri birlikte
degerlendirildiginde, katiim oraninin en yiiksek oldugu ifade “OTV, agir bir vergi yiikiine yol acar” ifadesidir. Bu
ifadeyi sirasiyla; “Ulkemizde sifir motorlu tasitlardan yiiksek miktarda OTV alinmaktadir”, “Sifir aracin fiyat
yikseldikce, fiyata uygulanan OTV orani da artar” ve “Arac satisindaki OTV’nin dusirilmesi halinde, trafikteki
arag sayisi artar” ifadeleri takip etmektedir. Diger taraftan, “kismen katilmiyorum” ve “kesinlikle katiimiyorum”
Olcekleri birlikte degerlendirildiginde katilmiyorum olgeginin en ok tercih edildigi ilk ¢ secenek sirasiyla; “Sifir

motorlu tasit alimlarinda OTV orani ayni olmalidir’, “OTV, adaletli bir vergidir’ ve “OTV uygulamasi her
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bakimdan dogrudur” ifadeleridir. Sonuglar toplu olarak degerlendirildig§inde; otomobil sahiplerinin sifir arag
aliminda OTV miktarini oldukca yiiksek algiladigini ve OTV uygulamasinin dogru olmadigini géstermektedir.

Dolayisiyla OTV miktarindaki degisikliklerin, otomobil talebi tizerinde dogrudan etkisinin oldugu séylenebilir.

“Sifir ara¢ alimindaki OTV'nin dusiriilmesi diger harcamalarimi etkiler”, “OTV, sifir motorlu arac¢ tercihimi
etkilemistir’ ve “Sifir ara¢ aliminda, OTV miktari dusiriliirse aracimi degistiririm” ifadelerine katiim orani
%70’in Uzerindedir. Bu sonuglar, OTV'de ki degisikligin, tiiketim kararlarinda veya tiiketici davranislarinda
degisikliklere yol acacagini géstermektedir. Bu yiizden, OTV yoluyla tiiketici davranislarini yénlendirmenin veya

degistirmenin mimkdin oldugu séylenebilir.

Tablo 8: Otomobilin Piyasa Degeri ile Odenmis Olan OTV’'nin Farkindaligi

Sifir Arag¢ Almimda Ne Kadar OTV Odedigimin Evet Diyenler
Farkindayim
TOPLAM
EVET HAYIR FiKRIM YOK %

E 0-50.000 TL 134 57 27 218 61,4
Q9 500.001-100.001 TL 320 72 39 431 74,2
2 100.001-150.000 TL 68 7 9 84 80,9
2 150.001-225.000 TL 14 1 2 17 82,3
>

z 225.001-350.000 TL 3 0 0 3 100

TOPLAM 541 138 77 756

Tablo 8'den de goriildiigii, otomobilin fiyati/degeri arttikca, otomobil sahiplerinin ne kadar OTV ddediklerinin
farkinda olduklarina iliskin oran artmakta veya fiyat diistiikce farkinda olma orani da diismektedir. Ote yandan
geliri 0-3500 TL arasinda olanlarin %65,7’si OTV'nin adaletli bir vergi olmadigini, %82,6'si ise OTV’nin diger

harcamalarini etkiledigini ifade etmislerdir.
TARTISMA VE SONUC

Sifir binek otomobil tercihini veya talebini etkileyen bircok faktor vardir. Bu faktorlerin etkisi, bireylere gore
farkhhk gosterebilir. Literatiirde yer alan galismalara gore; bireyin geliri, otomobilin fiyati, tiketici tercihleri,
aile, sosyal sinif, marka, vergi (ler), akaryakit fiyati, teknolojik gelismeler, kredi faiz orani, sigorta ve kasko gibi
sabit masraflar, kalite, servis agi, gelecege yonelik beklentiler, bakim ve tamir gibi degisken masraflar, vb.

otomobil talebinde etkili olabilmektedir.

Bu calismada da OTV’nin sifir otomobil talebi lizerindeki etkisi ve OTV’nin degistiriimesi halinde otomobil
sahiplerinin tiiketim kararlarinda meydana gelebilecek muhtemel davranis degisiklikleri incelenmistir. Bu
amagcla 756 kisiyle yiiz ylize ve telefon yoluyla anket gerceklestirilmistir. Gergeklestirilen anketin sonuglari,
otomobil sahiplerinin OTV bilincinin yiiksek oldugunu ve OTV'nin otomobil kararlarini dogrudan etkiledigini
gostermektedir. Bununla birlikte, katilimcilar biyiik oranda OTV'nin adaletli bir vergi olmadigini ve vergi borcu

olmayanlara sifir ara¢ aliminda OTV’nin daha diisiik tutulmasini ifade etmislerdir. Calismada yapilan analizler ve
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anket sonuglar bir biitiin olarak degerlendirildiginde; vergi gelirlerinin yaklasik dértte birinin OTV gelirlerinden
olusmasi nedeniyle kamu harcamalarinin finansmaninda OTV’nin énemli bir kamusal kaynak oldugu, tiiketici
davraniglarini kontrol altina almada, yénlendirmede ve yénetmede OTV uygulamasinin énemli bir mali arag

oldugu ve sifir binek otomobillerden yiiksek miktarda OTV alindigi tespit edilmistir.
ONERILER

1. 24.11.2016 tarihi itibariyle Resmi Gazetede yayinlanip yiiriirliige giren yeni OTV oranlarinin ankete
katilan farkl gelir diizeyine sahip otomobil sahiplerince oldukga yiliksek algilanmasi nedeniyle, bu

oranlarin distrulmesi gerekir.

2. Mevcut oranlarin devam etmesi halinde, sifir otomobil satisindaki azalmadan dolayi, sektorde orta
ve uzun vadede daralma gériilebilir. Bu yiizden OTV oranlari kalici olarak indirilmelidir.
3. OTV oranlarinda degisiklik yapilmasi halinde, bu degisikligin ne zaman, ne sekilde ve hangi

oranlarda/miktarlarda yapilacagi ve bu degisikligin ne zaman yurirlige girecegi ilan edilmelidir.
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EXTENDED SUMMARY

Introduction

Excise duty entered into force in 2002 in Turkey. Significant changes have been made in certain periods in the
scope and content of the excise duty from the date of entry into force. Excise duty; Petroleum and natural gas
products, motor vehicles, alcoholic beverages, tobacco products, cola soda, durable consumer goods and other
goods. Excise duty is taken at a very high rate from some of the goods mentioned. Unlike the value-added tax,
excise duty can be expressed as a special expenditure tax on a small number of goods and services and taken in
the course of the expenditure. However, it is also referred to as luxury and / or relative taxes on goods and
services, which are subject to luxury consumption, which are thought to harm human health and the

environment and which are specifically determined in this direction.

The production of the excise duty is not realized in Turkey and it is imported. Therefore, it can be said that the
excise duty is an important tool for influencing the import demand. However, while the excise duty affects the
demand for products, the consumption for these products has increased considerably since the excise duty has
entered into force. The increase in excise duty revenues from petroleum and natural gas products, tobacco
products and motor vehicles, the increase in consumption of these products, economic growth, population

growth, increase in the number of motor vehicles and social developments are also influential.

The government's excise duty decisions for the automotive sector are closely followed by consumers and car
sellers. In the face of the contraction seen in the sector, there is an expectation for tax reductions by car
dealers. The developments in the automobile sector, which are shown as locomotives of the country in terms

of employment, and contribution to the country's economy, are closely monitored by the government.

Excise duty is used as an important tool for economic, financial and social purposes as it can directly affect the
demand or consumption level for any product. Developments in economic growth rates can be changed by the
amount and rate of excise duty as the economy tends to shrink, the current account deficit and budget deficit,

the general level of prices, foreign trade occurrences and many other factors. As of the end of 2016, the excise
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duty, which accounts for 26.2% of Turkey's tax revenues, also provides an important source for public sector
financing of public expenditures. One of the types of goods and / or services that come to the forefront due to

the application of excise duty is motor vehicles.

As is known, there are many factors that affect the choice or demand of passenger cars. The effect of these
factors may vary according to the individual. According to the studies in the literature; automobile price,
consumer preferences, family, social class, brand, taxes, fuel price, technological developments, loan rate,
insurance and auto insurance, quality, service network, future expectations, maintenance and repair variable

costs, etc. It can be effective in demanding automobiles.

Method

The aim of this study is to examine the effect of the excise duty on the demand for new cars and the
consciousness of the excise duty of automobile owners. Although many factors influence automobile demand,
excise duty is more influential than most of the factors expressed because it increases the price of automobiles
significantly. A questionnaire of 756 respondents who had new cars in 2014-2017 was implemented to achieve
the stated goal. Questionnaires were conducted through face-to-face and telephone interviews. In the
guestionnaire; A number of forecasting questions were asked regarding the educational status, age, gender,
income level, model year of your vehicle, how many years the participants used the vehicle, average market
value of the vehicle, cylinder volume and excise tax. Expressions in the questionnaire were prepared according
to likert scale of 5. There are 20 expressions in this scope. Expressions within the scope of the likert scale; |
totally agree, partly agree, undecided, partly disagree, and strongly disagree. However, there are 16

expressions with three propositions based on "yes", "no" and "no idea" expressions.

There are many studies in the literature to determine the factors affecting automobile demand. According to
the findings obtained from the studies; To individuals, regions, states, countries, periods, and many other
factors. However, in some of the studies in the literature, it has been found out that the excise duty, in

particular, directly or indirectly influences individuals on new car passenger demand.
Findings (Results)

The results of the questionnaire show that automobile owners' awareness of private consumption tax is high
and that the excise duty directly affects automobile decisions. However, participants stated that the excise duty
was not a fair tax at all, and that the excise duty would be kept at a lower level for new car purchases. When
the analyzes and questionnaire results of the study are evaluated as a whole, That excise duty is an important
public resource in the financing of public expenditures because about one quarter of the tax revenues are
composed of excise duty revenues and that excise duty application is an important financial means in
controlling, directing and directing consumer behaviors and that there is a high amount of excise duty from

new cars has been detected.
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